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IKern van de zaak| Vaststellen van het Beleidsplan Toerisme 2015-2020, inclusief

meerjarig uitvoeringsprogramma, waarmee zowel intern als extern richting wordt
gegeven aan de ontwikkeling van de toeristische sector in Beverwijk voor de periode

2015-2020.
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Advies bestemd voor burgemeester en wethouders

Inleiding / aanleiding

In het collegeprogramma stat het opstelien van een toerisch belsidsplan als aktiepunt
opgenomen. De gemeente Beverwijk wil nadrukkelijker gaan inzetten op de verdere
toeristische ontwikkeling van Beverwijk en Wijk aan zee. Als kaderstelling en om
concreet ‘handen en voeten’ te geven aan de toeristische ambities conform het
collegeprogramma is een kort en krachtig beleidsplan toerisme opgesteld met kenmerk:
INT-15-19123.

Wettelijke competentie van college van burgemeester en wethouders of raad
Volgens artikel 160 van de Gemeentwet is het ontwikkelen van het beleidsplan
Toerisme de bevoegdheid van het college.

Volgens artikel 147 van de Gemeentewet komt de bevoegdheid tot vaststelling van het
Beleidsplan Toerisme 2015-2020 — gemeente Beverwijk toe aan de gemeenteraad.

Relatie met het collegeprogramma
Het opstellen van een gemeentelijk toeristisch beleidsplan is als actiepunt opgenomen

in het collegeprogramma.
Relatie met gemeentebegroting / budgetregels

Relatie met regionale samenwerking

Het beleidsplan Toerisme beschrijft de doelstellingen en werkwijze voor de toeristische
ontwikkeling van de gemeente Beverwijk voor de periode 2015-2020.

Bij de invulling van het plan is gekeken naar het bestaande toeristische beleid in de
gemeenten Velsen en Heemskerk. Die gemeenten hebben hun eigen plannen en visie. Er
is gezocht naar eigen identiteit maar ook naar thematische aansluiting en samenwerking.

Eerdere besluiten / bestaand beleid / nieuw beleid
n.v.t.

Communicatie

Het beleidsplan en uitvoeringsprogramma is opgesteld in samenwerking met diverse
lokale en regionale partners, zoals de TIP, Dorpsraad, De Bazaar, OV IJmond,
Historisch Genootschap, het Kennemer Theater, Young Art, Kunst en Cultuur
Beverwijk. Samen met hen zijn meerdere afspraken en workshops gehouden. Ook
zullen zij op de hoogte worden gebracht van het raadsbesluit en betrokken worden bij
de verdere uitwerking van bijv. het toeristische uitvoeringsprogramma.

Evaluatie
In 2019 zal de gemeente Beverwijk starten met de herziening van het Beleidsplan

Toerisme 2015-2020.

Geheimhouding
(INFORMATIE reden geheimhouding)

n.v.t.

Motivering voorgesteld besluit
Zie concept raadsvoorstel en concept raadsbesiuit met kenmerk INT-15-19084.

Consequenties voorgesteld besluit
Zie concept raadsvoorstel en concept raadsbesluit met kenmerk INT-15-19084.
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Advies bestemd voor burgemeester en wethouders

Verder geadviseerde beslissing:

2. Voor 2015 een budget beschikbaar te stellen van € 20.000 voor toeristisch beleid,

hiervoor € 20.000 te onttrekken uit de algemene reserve en dit bij de 2¢
bestuursrapportage 2015 te verwerken in de begroting 2015.

3. Voor de periode 2016 t/m 2020 een budget beschikbaar te stellen van € 20.000 per

jaar voor toeristisch beleid en hiervoor komt het College met een voorstel voor

financiering, na discussie met de Raad, bij de behandeling van de begroting 2016.
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Aan de raad
Raadsvoorstel
Documentnummer : INT-15-19084
Afdeling : Ruimte
Onderwerp : Beleidsplan Toerisme 2015-2020, gemeente Beverwijk
Inleiding

De gemeente Beverwijk wil nadrukkelijker gaan inzetten op de verdere toeristische
ontwikkeling van Beverwijk. Als kaderstelling en om concreet ‘handen en voeten’ te
geven aan de toeristische ambities en plannen heeft het college een kort en krachtig
beleidsplan toerisme opgesteld (kenmerk: INT-15-19123).

Relatie met collegeprogramma
Het opstellen van een gemeentelijk toeristisch beleidsplan is als actiepunt opgenomen
in het collegeprogramma.

Relatie met gemeentebegroting / budgetregels

In de gemeentebegroting is tot op heden geen budget geraamd voor de uitvoering
van toeristische-recreatieve plannen en projecten.

Het voorliggende beleidsplan dient bij de behandeling van de begroting 2016 als
onderbouwing voor het, voor de looptijd van het beleidsplan, beschikbaar stellen van
een toeristisch budget ad € 20.000 per jaar.

Relatie met regionale samenwerking / MRA

Het beleidsplan Toerisme beschrijft de doelstellingen en werkwijze voor de
toeristische ontwikkeling van de gemeente Beverwijk voor de periode 2015-2020.

Bij de invulling van het plan is gekeken naar het bestaande toeristische beleid in de
gemeenten Velsen en Heemskerk. Die gemeenten hebben hun eigen plannen en visie.
Er is gezocht naar eigen identiteit maar ook naar thematische aansluiting en
samenwerking.

Eerdere besluiten / bestaand beleid / nieuw beleid
n.v.t.

Motivering voorgesteld besluit

De gemeente Beverwijk beschikt over een breed en aantrekkelijk aanbod van
toeristisch-recreatieve voorzieningen. De aanwezigheid van strand en duinen, een
goede wandel- en fietsinfrastructuur en een interessant cultuurhistorisch verleden
maakt Beverwijk tot een aansprekende toeristische bestemming.

In een tijd van grote concurrentie tussen verschillende bestemmingen mogen we er
niet van uitgaan dat Beverwijk ook een vanzelfsprekende keuze is. Om de goed
geinformeerde en zeer verwende toeristische bezoeker te 'verleiden' is voortdurende
aandacht nodig.

De gemeente wil nadrukkelijker inzetten op de verdere toeristische ontwikkeling van
Beverwijk en streeft daarmee naar:

1). meer, vaker terugkomende en langer verblijvende (toeristische) bezoekers;

2). een impuls op het gebied van gastvrijheidsbeleving, diversiteit en kwaliteit van
lokale toeristische producten en intensievere samenwerking binnen de sector;

3). meer toeristisch-economische omzet, een stijging van de lokale werkgelegenheid
en het behouden en/of (door)ontwikkelen van het lokale voorzieningenniveau.



Als kaderstelling en om concreet ‘handen en voeten’ te geven aan de toeristische
ambities en plannen is, middels een interactief proces, een kort en krachtig
beleidsplan toerisme opgesteld. Onderdeel van het plan is een meerjarig
uitvoeringsprogramma met een overzicht van concrete projecten en actiepunten.

Het beleidsplan en uitvoeringsprogramma zijn opgesteld in samenwerking met
diverse lokale en regionale partners, zoals de TIP, Dorpsraad, De Bazaar, OV
IJmond, Historisch Genootschap, het Kennemer Theater, Young Art, Kunst en
Cultuur Beverwijk. Samen met hen zijn meerdere afspraken en workshops
gehouden. Zij zullen als partners ook betrokken worden bij de verdere uitwerking van
bijv. het toeristische uitvoeringsprogramma.

Op basis van het uitvoeringsprogramma wordt jaarlijks een aantal projecten en
plannen benoemd die in dat jaar worden gestart of tot uitvoering worden gebracht.
Deze uitvoering kan mede worden gefinancierd uit het toeristische budget van

€ 20.000 per jaar. De selectie van de te realiseren projecten vindt plaats via een, nog
op te richten, adviescommissie die de projecten en plannen weegt en prioriteiten
benoemd. Een zelfde model wordt, naar tevredenheid, gehanteerd bij de Aanjaag-
regeling Ondernemersklimaat.

De adviescommissie kan bestaan uit een afvaardiging van verschillende partners uit
de toeristische sector. De commissie brengt een advies uit. De uiteindelijke besluit-
vorming over de inzet en verdeling van de beschikbare middelen ligt bij het college.

Het beleidsplan geeft zowel intern als extern richting aan de ontwikkeling van de
toeristische sector in Beverwijk voor de periode 2015-2020.

Consequenties voorgesteld besluit

Na vaststelling zijn het Beleidsplan Toerisme 2015-2020 en het bijpehorende
uitvoeringsplan gezamenlijk het kader voor de verdere toeristische ontwikkeling van
de gemeente Beverwijk voor de periode 2015-2020.

Verdere procedure

Het Beleidsplan Toerisme dient bij de behandeling van de begroting 2016 als
onderbouwing voor het, voor de looptijd van het beleidsplan, beschikbaar stellen van
een toeristisch budget ad € 20.000 per jaar.

Voorgesteld besluit en commissieadvies

Wij stellen u voor te besluiten overeenkomstig bijgevoegd ontwerpbesiuit.
Het advies van de commissie treft u aan in de beknopte besluitenlijst van de
Raadscommissie.

Beverwijk,

burgemeester en wethouders van Beverwijk,

de gemeentesecretaris, de burgemeester,
mw. mr. A.L. Schélvinck F. Ossel
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Raadsbesluit

Documentnummer : INT-15-19084

Afdeling : Ruimte
Onderwerp : Beleidsplan Toerisme 2015-2020, gemeente Beverwijk
N%. %%ﬁ De raad van de gemeente Beverwijk;

N

gezien het voorstel van burgemeester en wethouders d.d. 12

2 % mei2015, nummer INT-15-19084;

gehoord de Raadscommissie;

gelet op artikel 147 en 160 van de Gemeentewet;

besluit:

1). In te stemmen met het Beleidsplan Toerisme 2015-2020 — gemeente Beverwijk en
bijbehorend meerjarig uitvoeringsprogramma (kenmerk: INT-15-19123).

2). Voor 2015 een budget beschikbaar te stellen van € 20.000 voor toeristisch beleid,
hiervoor € 20.000 te onttrekken uit de algemene reserve en dit bij de 2ebestuursrapportage
2015 te verwerken in de begroting 2015.

3. Voor de periode 2016 t/m 2020 een budget beschikbaar te stellen van € 20.000 per jaar
voor toeristisch beleid en hiervoor komt het College met een voorstel voor financiering, na
discussie met de Raad, bij de behandeling van de begroting 2016.

Beverwijk,
de raad voornoemd,
de griffier, de voorzitter,
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Beleidsplan Toerisme 2015 - 2020 - gemeente Beverwijk

1. INLEIDING

1.1 Aanleiding

De gemeente Beverwijk beschikt over een breed en aantrekkelijk aanbod van toeristisch-recreatieve
voorzieningen. De aanwezigheid van strand en duinen, een goede wandel- en fietsinfrastructuur en een
interessant cultuurhistorisch verleden maakt Beverwijk tot een aansprekende toeristische bestemming.

In een tijd van grote concurrentie tussen verschillende bestemmingen mogen we er niet van uitgaan
dat Beverwijk ook een vanzelfsprekende keuze is. Om de goed geinformeerde en zeer verwende
toeristische bezoeker te 'verleiden' is voortdurende aandacht nodig.

De gemeente wil nadrukkelijker inzetten op de verdere toeristische ontwikkeling van Beverwijk. in het
collegeprogramma is de duurzame, economische ontwikkeling van Beverwijk als speerpunt benoemd.
Ruimte voor recreatie, toerisme en milieu en het opstellen van nieuw toerisme- en recreatiebeleid is
daar onderdeel van.

Toerisme is een sterk verbindend element. Het is niet alleen voor de eigen bewoners van Beverwijk
belangrijk om in de eigen woonomgeving te kunnen recreéren. Ook biedt het mogelijkheden om
mensen van buiten naar Beverwijk te halen en gebruik te laten maken van onze voorzieningen.

Daarmee vormt toerisme één van de dragers van onze economie. Goede toeristische voorzieningen
zorgen voor een aantrekkelijk lokaal vestigingsklimaat, trekken bezoekers aan, lokken bestedingen uit en
kunnen leiden tot meer toeristisch-economische omzet en een toename van de lokale werkgelegenheid.

Als kaderstelling en om concreet ‘handen en voeten’ te geven aan de toeristische ambities en plannen
is een kort en krachtig beleidsplan toerisme opgesteld. Onderdeel van het plan is een concreet meer-

jarig uitvoeringsprogramma. Met het beleidsplan geeft de gemeente Beverwijk zowel intern als extern

richting aan de ontwikkeling van de toeristische sector in Beverwijk voor de periode 2015-2020.

Waar we in dit plan spreken over Beverwijk, wordt vanzelfsprekend Beverwijk en Wijk aan Zee als
totaal bedoeld.

1.2 Samenwerking toeristische partners

Het beleidsplan is tot stand gekomen in nauwe samenwerking met een brede afvaardiging van lokale

en regionale toeristische partners. Er is aan tafel gezeten met het Toeristen Informatie Punt (TIP), de

Dorpsraad Wijk aan Zee, de OV IJmond, De Bazaar, het Kennemer Theater, Museum Kennemerland,
Kunst en Cultuur Beverwijk en Young Art.

Samen met hen zijn meerdere workshops en afspraken belegd waarin input, plannen en ideeén zijn
verzameld. De gewaardeerde inbreng vormt een belangrijke basis voor dit beleidsplan en het
uitvoeringsplan.

13 Leeswijzer

De hoofdstukken één en twee gaan in op de aanleiding om te komen tot een Beleidsplan Toerisme en
geven een overzicht van het huidige toeristisch-recreatieve aanbod in Beverwijk en Wijk aan Zee.
Hoofdstuk drie staat stil bij bestaande lokale en bovenlokale beleidskaders als ook bij (toeristische) trends
en ontwikkelingen. Via de SWOT-analyse wordt in hoofdstuk vier ingegaan op de sterktes, zwaktes,
kansen en bedreigingen die op Beverwijk van invloed zijn. Gebaseerd op de informatie uit de eerdere
hoofstukken beschrijft hoofdstuk vijf de ontwikkelingsvisie en beleidsstrategieén waaruit de acties in de
komende jaren zullen volgen. Wat deze concrete actiepunten kunnen zijn is, via het uitvoerings-
programma, schematisch weergegeven in hoofdstuk zes.
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2. TOERISTISCH OVERZICHT BEVERWIJK EN WIJK AAN ZEE

2.1 Inleiding

De gemeente Beverwijk, met haar kernen Beverwijk en Wik aan Zee, heeft de toeristische bezoekers
veel te bieden. Het toeristisch zwaartepunt ligt in Wijk aan Zee, waar het strand, de zee en de duinen
natuurlijk een grote aantrekkingskracht hebben. Ook de bijzondere historische gebouwen, de vele kunst
en creatieve initiatieven en het evenementenaanbod trekken bezoekers aan. Dat wordt verder versterkt
door de ligging aan het Noordhollands Duinreservaat waar je prima kunt wandelen en fietsen.

Het karakter van het dorp als kleinschalige en gastvrije bestemming weet veel mensen te binden. Wijk
aan Zee onderscheidt zich van andere badplaatsen in de omgeving, zoals ook duidelijk naar voren kwam
in het provinciale project ‘Identiteit kustplaatsen’ (DNA Wijk aan Zee). Termen die van toepassing zijn op
het dorp zijn contrastrijk, maar niet conflictueus, omarmend en uitnodigend, recalcitrant en casual/laid
back. De eigenheid, die deels ook geldt voor de stad Beverwijk, kan goed worden gebruikt bij het
positioneren en onderscheidend presenteren in toeristische plannen en promotie.

In paragraaf 2.2 en 2.3 wordt een beknopte beschrijving gegeven van het bestaande toeristisch-
recreatieve aanbod van Wijk aan Zee en Beverwijk.

22 Toeristisch-recreatieve voorzieningen Wijk aan Zee

Wijk aan Zee heeft twee kampeerterreinen, een Natuurvriendenhuis met een camping, meerdere hotels,
diverse bed- en breakfastadressen, slapen op het strand in strandhuisjes, mogelijkheden voor
kamerverhuur en een grote verscheidenheid aan horecazaken.

Op het stand, dat tot de breedste standen van Nederland wordt gerekend, staat iedere zomer een lange
rij strandhuisjes. Dit zorgt voor een typische badplaatsuitstraling. Er zijn op het strand ook meerdere
strandpaviljoens te vinden waarvan er twee het jaar rond aanwezig en geopend zijn.

Gedurende het hele jaar worden er op het strand sportieve en recreatieve activiteiten georganiseerd.
Voor de liefhebbers van de ‘stoere’ wind-, water- en strandsporten (denk aan kitesurfen, blokarten, de
MTB Beachbattle) is het strand en de zee bij Wijk aan Zee een begrip.

In en vanuit Wijk aan Zee kan de wandelaar en fietser kiezen uit een breed aanbod aan wandel- en
fietsroutes; bijvoorbeeld via het fietsknooppuntensysteem. Je kunt er genieten van het groen en de
natuur in het fraaie duingebied. Of sta stil bij de bijzondere (historische) gebouwen en architectuur in het
dorp of één van de bunkers van de Atlantikwall. Via bijvoorbeeld ‘Rondje Wijk aan Zee’ of de fietsroute
‘Langs bunkers en forten’ komt u hiermee in aanraking.

Afbeelding 1. Het DNA van Wijk aan Zee in beeld



Beleidsplan Toerisme 2015 — 2020 — gemeente Beverwijk

23 Toeristisch-recreatieve voorzieningen Beverwijk

Wanneer je een buitenstaander vraagt waar Beverwijk bekend om is, dan is de kans groot dat je “De
Bazaar” als antwoord krijgt. Het is met afstand de grootste attractie van de stad. leder weekend trekt het

tienduizenden bezoekers.

Maar Beverwijk biedt meer. Denk bijvoorbeeld aan de bioscoop, het Kennemer Theater en de vele
winkels en horecavoorzieningen die er te vinden zijn. Deze zijn heel belangrijk. Funshoppen en uit eten
gaan horen nog altijd tot de meest populaire activiteiten tijdens de vakantie of het weekend. In en om het
centrum worden gedurende het jaar meerdere evenementen georganiseerd. Voorbeelden zijn 0.a. de
Vers en Brocantemarkt en de Sundayfair. Ook kunt u genieten van de jaarlijkse harddraverij, de kermis of
het Young Art-festival bij Huize Westerhout.

De lange geschiedenis heeft in Beverwijk de nodige bijzondere gebouwen nagelaten. De Grote Kerk met
de Wijkertoren, de Agathakerk, de fraaie Buitenplaatsen (bijv. Akerendam en Scheybeeck) als ook het
Fort aan de Sint Aagtendijk herinneren nog aan die tijd. Het fort Aagtendijk maakt onderdeel uit van de
beroemde Stelling van Amsterdam dat op de UNESCO-Werelderfgoedlijst staat.

Het Museum Kennemerland is ook gevestigd in zo'n oud bijzonder gebouw. Het bevindt zich in het
voormalige raadhuis van Wijk aan Zee en Duin. Deze gemeente is in 1936 opgegaan in de nieuwe
gemeente Beverwijk. Het museum toont o.a. Velser Aardewerk en Kinheim tapijten. Tevens besteedt het
veel aandacht aan de geschiedenis van de Buitenplaatsen van Midden-Kennemerland.

Overnachten kun je in Beverwijk onder andere in het hotel in haven De Pijp. Verder liggen er in de stad
verspreid nog een aantal bed en breakfastlocaties.

Vanuit Beverwijk voeren meerdere fiets- en wandelpaden. Door mooie parken als Overbos, Westerhout
en Scheybeeck, maar ook naar de groene Buitenlanden of natuurlijk richting de kust bij Wijk aan Zee.

Afbeelding 2. De Bazaar Afbeelding 3. Fort aan de Sint Aagtendijk

De informatievoorziening en promotie van het toeristisch aanbod in Beverwijk en Wijk aan Zee wordt
verzorgd door het Toeristen Informatie Punt (TIP). Zij zijn gevestigd in het centrum van Wijk aan Zee.
Vanzelfsprekend zorgen ondernemers of de organisatoren van een evenement ook altijd zelf voor het ‘in
de etalage zetten’ van Beverwijk.
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2.4 Toeristische overnachtingen

Gedurende het jaar trekt Beverwijk vele gasten die in één van de accommodaties in onze gemeente
blijven overnachten. Ter illustratie is het totale aantal toeristische overnachtingen in de periode 2010-
2013 op een rij gezet.

2010 2011 2012 2013

totaal aantal
overnachtingen 92.723 97.645 120.320 156.963

Tabel 1. Toeristische overnachtingen 2010-2013, gemeente Beverwijk

De stijging van 2011 naar 2012 hangt grotendeels samen met het gegeven dat vanaf dat moment ook
de arbeidsmigranten in de tellingen zijn meegenomen.

2.5 Kernkwaliteiten

Kijkend naar het bestaande toeristisch aanbod van Wijk aan Zee en Beverwijk dan kunnen een drietal
steeds terugkerende thema’s worden onderscheiden. Dit kunnen we onze kernkwaliteiten noemen.
Concreet gaat het om de volgende drie punten:

o Zee, strand en duinen

e Cultuurhistorie

¢ Verbindende routes (wandelen en fietsen)

De kernkwaliteiten fungeren als de ‘kapstok’ waaraan we de toeristische plannen en initiatieven gaan
‘ophangen’. In deze kwaliteiten zit onze lokale kracht en identiteit. Het maakt ons herkenbaar en is
daarmee goed te gebruiken voor de toeristische profilering en promotie van Beverwijk.

Afbeelding 4. Strand Wijk aan Zee Afbeelding 5. Akerendam Afbeelding 6. Fietsknooppuntensysteem
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3. BELEIDSKADERS, TRENDS EN ONTWIKKELINGEN

31 Inleiding

Bij het opstellen van plannen hebben we te maken met de wereld om ons heen. We zijn onderdeel van
een krachtenveld dat soms meestuurt op de gemeentelijke beleidsvoering. Zo ligt er bijvoorbeeld al
landelijk en provinciaal beleid dat bepaalde kaders schetst. Ook het beleid van onze buurgemeenten, of
andere (toeristische) partners waarmee we samenwerken, kleurt en stuurt onze eigen keuzes.

Verder moeten we de ogen open houden voor relevante maatschappelijke trends en ontwikkelingen.
Bij het maken van plannen dienen we daarop in te spelen.

3.2 Gemeentelijk beleid

De gemeente Beverwijk heeft niet eerder eigen toeristisch beleid ontwikkeld. Dat betekent echter niet
dat er op toeristisch viak niets is gebeurd. Beverwijk onderscheid zich met een actieve, creatieve en
ondernemende toeristische sector.

Ook zijn er in de afgelopen jaren diverse gemeentelijke beleidsstukken verschenen waarin toerisme wel
als onderdeel is beschreven. Relevante notities in dit kader zijn de Gebiedsvisie Wijk aan Zee 2030,
Structuurvisie 2015+, de diverse bestemmingsplannen als ook de visie Stadscentrum Beverwijk 2014-
2020. Die documenten bieden al een zeker toeristisch kader.

Beverwijk werkt momenteel aan een plan voor de Stadspromotie, lokaal Evenementenbeleid, als ook aan
nieuw Kunst- en Cultuurbeleid. Deze hebben allen een directe relatie met het Beleidsplan Toerisme.

3.3 Bovenlokaal beleid

De gemeente heeft bijna dagelijks contact met andere overheden en partijen die zich beleidsmatig of
uitvoerend inzetten op de toeristische ontwikkeling van ons gebied. Denk aan de gemeenten Velsen en
Heemskerk als Jmondburen, maar ook de provincie Noord-Holland, de Metropoolregio Amsterdam,
Amsterdam Marketing, het Toeristen Informatie Punt zijn een partner.

Het is goed te constateren dat allen het belang van een verdere toeristische ontwikkeling en samen-
werking erkennen en zich daarin ook zeer actief opstellen.

Beverwijk streeft er naar om vanuit haar beleid verbindingen met de voorgenoemde partners te leggen.
Onder het mom ‘[Jmondiaal doen wat IJmondiaal kan’, zien we goede onderlinge samenwerking in de
regio ook als de sleutel tot succes voor onze eigen toeristische plannen. Daarnaast blijven we uiteraard
betrokken bij bovenregionale projecten en initiatieven.

3.4 Trends en ontwikkelingen

In de toeristisch-recreatieve sector spelen diverse trends en ontwikkelingen die van invioed kunnen zijn
op de gemeente Beverwijk. We moeten onder meer oog hebben voor de verdere vergrijzing in Nederland
en een sterke stijging van het aantal eenpersoonshuishoudens in de komende jaren. De wereld waarin
we leven wordt steeds kleiner en mensen kijken meer over de landsgrenzen heen; ook voor hun vakantie.
Dat wordt ondersteund door de verder groeiende digitalisering (internet, smartphones) en de ontwikkeling
van nieuwe technologieén. De bezoekers die we trekken stellen hoge eisen ten aanzien van bijvoorbeeld
kwaliteit, comfort, authenticiteit en duurzaamheid. Een toeristisch bezoek moet daarbij veelal bijdragen
aan de persoonlijke ontwikkeling. Betekenis en zingeving zijn belangrijk.
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4,

SWOT-ANALYSE

Volgend uit een interne en externe analyse en mede gebaseerd op de inbreng vanuit de diverse
bijeenkomsten die met de toeristische partners hebben plaatsgevonden is een zogenaamde SWOT-
analyse (Strenghts, Weaknesses Opportunities, Threats) voor Beverwijk opgesteld.

De SWOT beschrijft schematisch de sterke en zwakke toeristische punten van Beverwijk, maar ook de
kansen en bedreigen die van belang kunnen zijn bij het maken van verdere toeristische plannen. Het
helpt bij het prioriteren van de onderwerpen waarop we de komende jaren gaan inzetten voor de
verdere toeristische ontwikkeling .
Vanuit de SWOT formuleren we, op basis van de visie, onze toeristische missie voor Beverwijk en de te
volgen beleidsstrategieén.

< X 2l <

Ligging aan de kust

Aanbod cultuurhistorische erfgoed:
Stelling van Amsterdam (UNESCO),
bunkers, Buitenplaatsen, Linie van
Beverwijk, kerken, historische gebouwen
Wijk aan Zee ‘
Goede en gevarieerde wandel- en
fietsvoorzieningen ,
Groene omgeving (grenzend aan
Noordhollands Duinreservaat,
Buitenlanden) -
Bijzonder kustdorp Wijk aan Zee

Aanwezigheid grote attractie (De Bazaar)
Centraal gelegen en goed bereikbaarheid
(nabij steden als Amsterdam, Haarlem en
Alkmaar)

Breed toeristisch aanbod in de regio:
prima uitvalsbasis

Behoefte aan authenticiteit, zingeving en
betekenis (mogelijkheden via Wijk aan
Zee, cultuurhistorie)

Ligging nabij toeristische trekpleisters
(Beverwijk als uitvalsbasis)

Toenemende vergrijzing en stijging
eenpersoonshuishoudens, doelgroep-
gerichte producten (comfort, gezondheid
en veiligheid)

Groei toeristische sector (stijging aantal
vakanties, toename korte vakanties
Toename besteedbaar inkomen
Behoefte aan kwaliteitsproducten
Behoefte aan persoonlijk contact en klein-
schaligheid (mogelijkheden Wijk aan Zee
Verbreden aanbod arrangementen (dag-
en verblijfstoeristen)

Verbeteren toeristische promotie en
marketing (digitalisering en nieuwe
technische mogelijkheden)

Meer lokale en regionale samenwerking

Toeristisch aanbod veelal onbekend
Onvoldoende toeristische promotie

Samenwerking en communicatie tussen
toeristische sector en gemeente
Beperkt aanbod evenementen

Toeristische infrastructuur nog niet af
(bewegwijzering, TOP, infoborden)
Beperkt aanbod slechtweervoorzieningen

Veeleisende, kritische en ‘verwende’
bezoekers

Concurrentie andere bestemmingen
(stedelijk toerisme, goedkope zon-
vakanties in het buitenland)
Toenemende toeristisch druk/overlast in
Wijk aan Zee (dorp, strand, duinen)
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5. ONTWIKKELINGSVISIE EN BELEIDSSTRATEGIEEN

51 Visie gemeente Beverwijk

Toerisme is een verbindend beleidsveld dat verder ontwikkeld moet worden. Het draagt er enerzijds
toe bij dat onze eigen bewoners in hun eigen woonomgeving kunnen recreéren. Anderzijds trekt het
bezoekers van buiten naar Beverwijk die geinteresseerd zijn in ons aanbod.

Toerisme is daarmee een belangrijk onderdeel van de economie in de gemeente Beverwijk en de regio
IJmond. Het streven naar duurzame economische ontwikkeling binnen de sector toerisme zorgt voor meer
bestedingen, werkgelegenheid en een basis voor het behouden van het lokale voorzieningenniveau.
Hierdoor ontstaat een kwalitatief goed verblijfsklimaat; een klimaat dat uitnodigt om te bezoeken, in te
wonen en te werken. De gemeente ziet zichzelf als partner in die lokale en regionale ontwikkelingen.

5.2 Missie gemeente Beverwijk

Het, in samenwerking met lokale en regionale partners, bevorderen en ontwikkelen van toeristisch-
recreatieve mogelijkheden in Beverwijk om duurzame groei te realiseren. De focus ligt daarbij met
name op de mogelijkheden rondom de kust, in relatie tot onze cultuurhistorie, routegebonden
activiteiten en dag- en verblijfsrecreatie. We spelen daarbij in op en houden rekening met bestaande
natuur- en culturele waarden.

5.3 Doelen

Het Beleidsplan Toerisme geeft voor de komende jaren inhoud aan de visie en missie. Het is een kader,
onderbouwing en toetsingsmogelijkheid voor (toekomstige) toeristische plannen en projecten in de
gemeente Beverwijk. Naast intern houvast voor de gemeentelijke organisatie biedt het ook de toeristische
ondernemers, investeerders en andere externe partijen duidelijkheid. Middels het plan kunnen alle
betrokken partijen dezelfde lijn volgen om (toeristisch) Beverwijk een impuls te geven en beter 'op de
kaart' te zetten. Dit moet leiden tot:

1. meer, vaker terugkomende en langer verblijvende (toeristische) bezoekers;

2. een impuls op het gebied van gastvrijheidsbeleving, diversiteit en kwaliteit van lokale
toeristische producten en intensievere samenwerking binnen de sector;

3. meer toeristisch-economische omzet, een stijging van de lokale werkgelegenheid en het
behouden en/of (door)ontwikkelen van het lokale voorzieningenniveau

Vanaf 2016 willen we, in samenspraak met de toeristische ondernemers en partners, meer inzicht
krijgen in relevante kwantitatieve informatie over lokale en regionale toeristische ontwikkelingen. Deze
gegevens kunnen ook als nulmeting gelden voor het deels kwantificeren van de gestelde doelen.

5.4 Beleidsstrategieén

Om de missie en gestelde doelen concreet te maken hebben we, rekening houdend met de SWOT-
analyse, een beperkt aantal beleidsstrategieén geformuleerd.

1. Versterken toeristische promotie en communicatie
2. Bevorderen toeristische productontwikkeling t.b.v. dag- en verblijfsrecreatie
3. Stimuleren en versterken toeristische organisatie en samenwerking

Deze strategieén worden vertaald in concrete maatregelen en zijn uitgewerkt in het uitvoerings-
programma dat onlosmakelijk met het Beleidsplan Toerisme is verbonden.
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6. UITVOERINGSPROGRAMMA - BELEIDSPLAN TOERISME 2015-2020

Het toeristisch uitvoeringsprogramma geeft een uitgebreid overzicht van concrete projecten en
actiepunten. Ook benoemen we de betrokken partijen en een grove tijdsplanning. De maatregelen zijn
gekoppeld aan de drie beleidsstrategieén. Een aantal actiepunten dat niet direct onder een strategie
was thuis te brengen, is onder ‘overige actiepunten’ gebundeld.

Het uitvoeringsprogramma is geen limitatieve opsomming. Sommige maatregelen hebben raakviakken
met andere strategieén, maar worden maar één keer genoemd. Van veel van de voorgestelde
maatregelen zal de (financiéle) haalbaarheid nog onderzocht moeten worden. Ook zijn er maatregelen
benoemd die afhankelijk zijn van particulier initiatief. Daarvoor geldt dat de gemeente alleen een
voorwaardenscheppende rol kan en zal vervullen.

Op basis van het uitvoeringsprogramma wordt jaarlijks een aantal projecten en plannen benoemd die in
dat jaar worden gestart of tot uitvoering worden gebracht. De selectie van de te realiseren projecten
vindt plaats via een, nog op te richten, adviescommissie die de projecten en plannen weegt en
prioriteiten benoemd. Een zelfde model wordt gehanteerd bij de Aanjaagregeling Ondernemersklimaat.
De adviescommissie kan bestaan uit een afvaardiging van verschillende partners uit de toeristische
sector. De commissie brengt een advies uit. De uiteindelijke besluitvorming over de inzet en verdeling
van de beschikbare middelen ligt bij het college.



Beleidsplan Toerisme 2015 — 2020 — gemeente Beverwijk

UITVOERINGSPROGRAMMA - BELEIDSPLAN TOERISME 2015-2020

Beleidsstrategie 1.: Versterken toeristische promotie en communicatie

acties en maatregelen

omschrijving

wie

wanneer

1). Poductontwikkeling en promotie

2). Betrek DNA-profiel kustgemeente bij communicatie-

keuzes, -uitingen en productontwikkeling.

3). Regionale promotionele samenwerking -

ontwikkelen toeristisch promotieplan lJmond

4). Aankleding gemeentelijke entrees

5). Opzetten en promotie van (nieuwe) evenementen

6). Actief presenteren van locaties voor de organisatie

van evenementen en activiteiten

7). Realisatie benodigde evenementen-voorzieningen

8). Toerisistische bewegwijzering

9). Verbeteren vindbaarheid bestaande toeristische
websites

10). Voortzetten project 'Amsterdam Bezoeken, Holland
Zien' (ABHZ)

Beverwijk heeft veel te bieden en moeten dat beter
promoten en meer aan elkaar verhinden. We bekijken de
mogelijkheden voor regionale samenwering. Er is behoefe
aan een regiefunctie. lImondiaal doen wat IJmondiaal kan.
Bedrijfsleven/horeca wordt hierbij betrokken.

We gaan uit van onze kracht en versterken het aanbod dat er
alsis. Vervolgens maken we dat beter kenbaar, We richten
ons vooral op activiteiten die bij ons passen. Het hoort bij
onze identiteit en maakt ons herkenbaar.

Voor bovenlokale promotie en naamshekendheid is
regionale samenwerking en een gedragen plan
noodzakelijk. Dit moetin imondverband vorm krijgen.
Markeer de entrees van Beverwijk en Wijk aan Zee. Met
simpele maatregelen kunnen de portalen bijdragen aan

de ({toeristische) herkenbaarheid en een warm welkom.
Aansprekende evenementen trekken bezoekers en

dragen bij aan naamshekendheid, zo fang ze wel passen bij
ons imago en identiteit. Ze zijn daarmee een goed promotie
middel (vb. Young Art, zandsculpturen, Diner aan Zee,
'stoere' sporten, NK/WK's watersporten, schaken).
Gemeente beziet, in samenwerking met ondernemers/
horeca het actief presenteren van verschillende locaties
voor het organiseren van activiteiten, zoals het Stationsplein,
de Kop van de Haven, de Breestraat en Julianaplein.

Bij de (her)inrichting van die terreinen streven naar het
realiseren van de voor een evenement benodigde voor-
zieningen als water, electra, rioolaansluiting. Deze maken de
organisatie van initiatieven laagdrempeliger.

Lokale toeristische bewegwijzering schept duidelijkheid,
presenteert ons aanbod en voorkomt zoekgedrag. In Wijk
aan Zee kan een variant worden gekozen die past bij de
identiteit van het dorp.

Inzet om meer bovenaan' te komen en vindbaar te zijn

in de zoekmachines. Inzet via betere onderlinge door-
verwijzing en evt. Google Adwords

Samen met de limond-collega's zetten we blijvend in op
het kunnen aantrekken en binden van {buitenlandse)
bezoekers aan Amsterdam naar Beverwijk/de lmond.

TIP / Ondernemers / gemeente
Regionaal bestuurlijk overleg
toerisme

gemeente / ondernemers

Regionaal bestuurlijk overleg
toerisme

gemeente

ondernemers

gemeente

gemeente

gemeente

TIP / ondernemers

gemeente / regionaal bestuur-
lijk overleg toerisme
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2016

2016

continu

2016
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Beleidsstrategie 2.: Bevorderen toeristische productontwikkeling t.b.v. dag- en verblijfsrecreatie
(gebruik makend van thema's kust/zee/strand, cultuurhistorie en verbindende routes).

acties en maatregelen

omschrijving

wie

wanneer

1). Naast dagjesmensen ook meer overnachtende
toeristen aantrekken

2). Bunkers Wijk aan Zee / Atlantikwall

3). Stelling van Amsterdam

4). Buitenplaatsen - routevoering, bezichtigingen

5). Betrekken groene omgeving

6). Ontwikkeling creatieve workshops en betrekken
kieinkunst

7). Inzet {klein)kunst

{creatief Wijk aan Zee)

8). Grote Kerk / Wijkertoren

9). Stoomtrein Tata Steel - nieuwe halteplaats

Zee van Staal / Wijk aan Zee

10). Verbinding watertaxi Velsen - Wijk aan Zee

11). Inzet Chess Express

Beverwijk en Wijk aan Zee gaan zich, naast de aandacht voor
de dagrecreanten {inwoners en toeristen) die een bezoek
brengen aan het strand of De Bazaar, steeds meer richten
op de verblijfstoerist.

Verder benutten/uithreiden van dit deel van onze

lokale geschiedenis met de hijbehorende verhalen. Bijv. via
verbeterde toegankelijkheid bunkers, kwaliteit en
representatie bunkers en arrangementontwikkeling.

De Stelling hoort bij Beverwijk en de regio. Via (nieuwe)
routes en evt. reguliere bezichtgingen, benutten we de
toeristische aantrekkingskracht nog verder. Het helpt ook
voor onze cultuurhistorische naamshekendheid.

De Buitenplaatsen horen bij Beverwijk en de imond. Via
{nieuwe) routes en evt. reguliere bezichtgingen, benutten
we de toeristische aantrekkingskracht nog verder. Het helpt
voor onze cultuurhistorische naamsbekendheid.

Met onze parken (bv. Overbos, Westerhout, Scheybeeck) en
de ligging aan het Noorddhollands Duinreservaat en

de Buitenlanden heeft Beverwijk aantrekkelijk 'groen’en
natuurschoon te bieden. Dit kan ook worden gepromoot
naast bijv. de kust, de cultuurhistorie en De Bazaar.
Creativiteit/kunst past één op één bij Wijk aan Zee. Door
aanbieden van creatieve workshops, en combi met (klein)
kunst en bijzondere ligging van Wijk aan Zee (kust, duinen,
Tata) kan het dorp zichzelf weer onderscheidend promoten
Benutten lokale (klein)kunst initiatieven die aansluiten

bij de identiteit en het imago van Wijk aan Zee. Bijv. een
tentoonstelling met relatie zee, strand en kunst

De kerk kan een rol vervullen in het cultureel leven van

als Beverwijk, zeker ook vanuit del ligging rondom diverse
andere culturele voorzieningen,

Hoogovenstoomtrein laten stoppen bij Zee van Staal voor
rondleiding of verbinding met Wijk aan Zee. Ook verbindt
het Wijk aan Zee met Tata en het Hoogovenmuseum.
Versterk samenwerking Watertaxi. Bijv. bij nieuwe route-
voeringen en arrangementen. Verbeterd de fysieke relatie
met IJmuiden enis al een leuke attractie op zich.

In de zomer kan de Chess Express een pendeldienst zijn

om gasten bijv. van de parkeerterreinen van en naar de
stranden, zoals bij de Noordpier, te vervoeren.

TIP/ Ondernemers / gemeente

TIP / Rondje Wijk aan Zee

TIP/ gemeente

TIP / gemeente

ondernemers

ondernemers / gemeente

Parochie / museum / gemeente

Tata Steel / TIP / Zee van Staal

ondernemers

TIP / Ondernemers
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12). Bieden bijzondere overnachtingsplekken

13). Realiseren extra camping (passanten)- en camper-
nlekken

14). Realiseren en promoten oplaadpunten elektrische
fietsen

15). Ontwikkelen nieuwe toeristisch-recreatieve routes
(wandelen, fietsen)

16). Versterken routestructuren dorp-strand (Wijk aan Ze

17). Opwaardering Zeepad Wijk aan Zee

18). Ontwikkelen dag-en verblijfsarrangementen

19). Promotie Museum Kennemerland

20). Realisatie slechtweervoorziening

21). Ontwikkelen kinderattracties

22). Verlagen gemeentelijke regeldruk

Vakantie is een belevenis. Bijzondere slaapplekken

passen daarbij. Dus bijv. op het strand, in bunker, kerk,...
Eris groeiende behoefte aan kampeer- en camperplekken,
Nagaan of die bij toeristische onderemers en/of openbare
ruimte (evt. t.b.v. campers) gefaciliteerd zou kunnen worden,
Elektrische fietsen hebben een hoge viucht genomen. We
moeten goed voldoen aan de vraag en, zowel online als
offline laten zien welke voorzieningen we hebben.
Viahestaande infrastructuur (fietsen/wandelen) maken we
nieuwe ({thematische) routes en 'ommetjes’. Zowel naar de
omgeving als ookin de stad/dorp zelf. Denk bijv. aan de
Stelling van Amsterdam, Buitenplaatsen, geschiedenis van
Wijk aan Zee {historie gehouwen). Daarbij kunnen we ook
nieuwe technieken als GPS en Geo-routing inzetten.

Het verbeteren van de uitstraling van bestaande ver-
bindingen en strandopgangen kunnen de relatie tussen
dorp, duinlandschap en strand versterken.

Het Zeepad behoort tot het strandgebied als de Dorps-
duinen en vormt daarmee een soort raakvlak tussen dorp
enstrand. Via een opwaardering kan het een aantrekkelijke,
hoogwaardige wandelvoorziening worden.

arrangementen verleiden mensen tot een bezoek en

biedt de mogelijkheid om ze, met een totaalpakket,
langer te hinden. Maak een onderscheid tussen één-

en meerdaagse arrangementen. Zowel Wijk aan Zee als

De Bazaar moeten hier prominent onderdeel van worden.
Meer ruimte maakt het mogelijk het museum anders te
presenteren. De samenhang met het Historisch Genootschap
geeft mogelijkheden voor extra promotie.

Beverwijk heeft beperkte overdekte toeristische voor-
zieningen. Het initiatief voor een nieuw product ligt bij

de particuliere sector.

Om Beverwijk aantrekkelijker te maken voor kinderen (en
hun families) zouden enkele (kleinschalige) kinderattracties
ontwikkeld kunnen worden. Voorbeelden zijn een natuur-
speeltuin, een klein labyrint, etc.)

Verbeterde, efficiente en eenvoudiger vergunningverlening
helpt ondernemers bij het kunnen organiseren van
activiteiten en evenementen.

ondermemers

ondememers / gemeente

ondernemers

TIP/ ondermemers / gemeente

gemeente

TIP/ ondernemers

T

P

ondernemers

gemeente / ondernemers

gemeente
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Beleidsstrategie 3.: Stimuleren en versterken toeristische organisatie en samenwerking

acties en maatregelen omschrijving wie Wanneer

1). {Themalbijeenkomsten toerisme Eris, 0.b.v. behoefte, jaarlijks ruimte voor actuele, relevante {ondememers / gemeente 2X per jaa
themabijeenkomsten. Bv. workshops ‘Gasturij in Beverwijk|,

Gebruik internet en Social Media. De gemeente faciliteert,

). Ontwikkelen toeristische nieuwsbrief Drie keer per jaar verschijnt ereen digitale nieuwsbrief  |ondememers / gemeente 3x perjaa
met informatie over actuele [okale, regionale, nationale
toeristische ontwikkelingen

3). Organiseren toeristisch overleg (gemeente en Twee keer per jaar regulier overleg gemeente (wethouder  |gemeente / ondememers 2x perjaa

ondememers). Toerisme) en ondememers (TIP/OV limond/Dorpsraad/
horeca).

4], Samenwerking Velsen en Heemskerk We versterken de intergemeentelijke toeristische samen-  |gemeente 435x per
werking binnen de Umond door het regionaal bestuurlijk jaa
overleg toerisme voort te zetten. Overleg voeren we op
toeristische locaties.

Overige actiepunten

acties en maatregelen omschrijving wie wanheer

1). Uitstraling, kwaliteit en samenhangin de In samenwerking met ondememers streven naareennet  |gemeente / ondememers 201520

inrichting van de openhare ruimte enverzorgd beeld van de stad/dorp. Denk aan de
groenaankleding, goed straatmeubilair, schone straten,
voldoende en lege vuilnisbakken {hoger niveau in zomer],
Aandacht voor verbeteren sociale veiligheid.

2). Rapportages toeristische informatie - bezoekers/  |Bijhouden kwantitatieve info over lokale enregionale  |TIP/ ondememers /gemeente | 2016-200

overnachtingsaantallen togristische ontwikkelingen (2016 als nulmeting thv gestelde
beleidsdoelen).

3). Inventarisatie aanbod en kwaliteit fiets- en wandel- |Nagaan of de bestaande voorzieningen voldoende

paden envan voldoende kwaliteit zijn. We brengen daarbij
onthrekende schakels, knelpunten en voorzieningen in
beeld (bijv. ook t.a.v. minder validen),

4, Bereikbaarheid en parkeren Goede bereikbaaheid en parkeervoorzieningen bepalen  |gemeente 2015- 201

mede de toeristische aantrekkelijkheid.
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